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ESTRATEGIA LOCAL

Consultores de estrategia, organizacion, recursos humanos y comunicacion para el sector publico desde 1987

(4 horas lectivas)

OBJETIVO: Aportar métodos para adaptar a las exigencias de la actual crisis objetivos, planes de actuacién, sistemas organizativos,
relaciones ciudadanas e institucionales, y discurso institucional.

TEMARIO: 1.- La crisis en el escenario de la institucion. Impacto de la crisis en los objetivos y prioridades. 2.- Gestion de la crisis:
obtencién de nuevos ingresos, reduccién de gastos, gestion del “estado de animo” colectivo. 3.- Estrategias en las negociaciones con
los representantes sindicales, en la gestion de plantillas, retribuciones. 4.- Gestion de la comunicacion y las relaciones con los
ciudadanos, analisis de las problematicas sociales derivadas de la crisis, sistemas ad-hoc de participacion ciudadana. 5. El discurso
institucional.

PRECIO: 980 € mas gastos de desplazamiento més IVA

(4 horas lectivas)
OBJETIVO: Examinar la utilidad de los métodos de planificacién estratégica en la etapa final del mandato municipal.

TEMARIO: 1.- Planificar en la crisis. 2.- Herramientas de planificacién y su utilidad en el final del mandato: plan estratégico, proyectos
estratégicos, plan de mandato. 3.- Plan estratégico: definir las grandes prioridades en tres meses. 4.- Plan de final de mandato:
poner en el calendario lo que hay que hacer para terminar el mandato electoral, preparar las elecciones y el siguiente mandato.

PRECIO: 980 € mas gastos de desplazamiento més IVA

(4 horas lectivas)
OBJETIVO: Proponer sistemas innovadores, de bajo coste, alta eficacia y baja competencia de otros agentes, para la comunicacion
con los ciudadanos y los agentes sociales prescindiendo de los canales de comunicacién convencionales.

TEMARIO: 1. Canales convencionales y no convencionales. 2. Envio masivo de cartas. 3. La encuesta de opinion y la encuesta
mediatica. 4. La técnica de grupo nominal i la encuesta Delphi. 5. El dossier informativo. 6. La revista electronica, la web, el blog, las
redes sociales, el correo electronico, los mensajes a moviles. 7. La consigna. La pancarta. Otros canales no convencionales.

PRECIO: 980 € mas gastos de desplazamiento mas IVA

(8 horas lectivas)

OBJETIVO: Conocer sistemas practicos de programacion, seguimiento y evaluacion de la propia carrera politica o directiva publica:
formacion, aprendizajes, adquisicion de experiencias y competencias; busqueda de oportunidades de promocién y su
aprovechamiento.

TEMARIO: 1.- Desarrollo profesional personal: ambiciones, expectativas, posibilidades. 2.- ltinerarios de progreso y promocion
profesional. 3.- Definicién y planificacion de carrera: tutores, maestros, coachs. 4.- Mecanismos de promocién. 5.- Formacion,
aprendizajes, adquisicion de experiencias y competencias. 6.- Redes de aprendizaje y coaliciones de aprendizaje. 7.- Conciliar el
progreso profesional con la vida familiar y personal.

PRECIO: 1.985 € mas gastos de desplazamiento mas IVA

(8 horas lectivas)
OBJETIVO: Este curso propone un entrenamiento practico en habilidades de oratoria y de relaciones con los medios de comunicacion.

TEMARIO: 1. Oratoria en el siglo 21: los cortes. 2. Discurso polémico y didactico. 3. El principio del discurso. 4. Recursos retoricos.
5. Relaciones con los medios, marketing institucional y personal. 6. Entrevista y "off the record”. 7. Rueda de prensa. 8. El debate
publico, la mesa redonda. 9. Organizacién del gabinete de comunicacion.

PRECIO: 1.985 € mas gastos de desplazamiento mas IVA

e

Ry

23 afios trabajando para todos los colores
estrategia@estrategialocal.com
www.estrategialocal.com

901100032

Estrategia Local, sociedad anénima. CIF: A-59108522
Inscrita en el Registro Mercantil de Barcelona, Tomo 11303, Libro 10108, Seccién 22, Folio 18, Hoja nim. 131675



